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一、研究動機
過去普遍認為，假訊息之所以容易擴散，是因為人們缺乏判斷能力或
容易受騙。然而近年研究(Altay，2022)指出，人們在分享資訊時，
未必完全相信內容是真實的。當資訊有趣、驚人或吸引人的特性時，
即使真假不明，仍可能提高人們的分享意願。例如，人們可能因為
「如果這是真的那就有趣了」而選擇分享資訊。因此，本研究希望
探討資訊的「有趣程度」、「新聞真實性」是否會成為影響分享行為
的重要因素，甚至使人忽略其潛在的虛假性。

四、研究設計

二、研究方法

(1)材料:參與者將以隨機順序閱讀六篇訊息，每篇訊息字數
   皆在一百字以內，其中包含三份真訊息與三份假訊息。
(2)閱讀每則訊息後，參與者需判斷該訊息的真實程度、評估有趣程度，
   以及自身對該訊息的分享意願，全部測量項目皆以六點量表進行測量。
(3)為確保參與者確實閱讀並理解訊息內容，問卷中亦穿插與訊息相關之
   理解題目作為檢核。

受試者：18歲以上成年人（n=78）
完全受試者內設計
獨變項1:訊息真假
獨變項2:有趣程度
依變項:分享意願、若為真的有趣程度、無論真假的有趣程度、真實程度

六、結論與檢討
1.背景為干擾因素，影響趣味判斷，應作控制。
2.圖文應加標點符號，以提升文本整體可讀性。
3.六份材料的字數(25-85)篇幅差距過大。
4.六份材料中，其中關於史瑞克的訊息僅具娛樂

效果，不具科學背景背書。
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三、研究流程圖

訊息有趣性與真實性對分享行為的影響
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佛光大學心理系

結論：參與者不僅能準確辨識真假新聞，且在整體趣味性評分
與實際分享意願上，真新聞皆顯著優於假新聞。

五、結果分析

IV2:
新聞真實性

IV1:新聞有趣性

低 高

真

假

中

3.333
(0.65)

2.538
(0.78)

3.423
(0.62)

3.487
(0.58)

2.744
(0.74)

2.936
(0.71)

新聞真實程度與有趣性對分享意願的平均
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