
本研究改編自 Altay等人（2022），並參考 Panos等人（2019）發現男性較易分享假新聞，
故增加了性別作為變項，探討其影響。因此，我們的研究目的為：
一、探討新聞的真實度以及有趣度是否會影響人們的分享意圖。
二、探討面對不同類別的新聞在分享意願上是否存在性別差異。
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研究結果

真假新聞與性別這二個因子對於感知準確度的變異數分析，真假新聞主要效

應… 
• 新聞真實性、性別主效應及兩者交互作用皆不顯著，Fs(1, 69) < 1.04，
ps > .31。
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研究設計 參與者: 71位（28男性43女性）
            篩選掉15人、流失率17%
研究方式: PSYTOOLKIT
實驗時間: 大約15分鐘

真實、趣味和性別，可能影響你的分享選擇
佛光大學心理學系 雷尚達、尤翊韓、張尚云、陳亭儀、莊謹鴻、陳妍安、沈千涵、袁語彤

研究動機與目的

Altay, S., de Araujo, E., & Mercier, H. (2021). “If this account is true, it is most enormously wonderful”: Interestingness-if-true and the sharing of true
and false news. Digital Journalism.   Panos, D., Kyza, E. A., & Karapanos, E. (2019). Why do people believe in “fake news” and share it on social media? 

相關分析顯示，「感知為真」與「分享意圖」相關最高（r = .72），其次為「純粹有趣

度」（r = .63），「如果為真有趣度」亦具中度相關（r = .50）。多元回歸分析顯示整體

模型顯著，F(3, 67) = 34.29，p < .001，調整後 R² = .59。其中，「純粹有趣度」（β =
.40, p = .005）與「感知為真」（β = .54, p < .001）可顯著預測分享意圖，「如果為真

有趣度」則不顯著（β = –.05, p = .68）。

才不是隨便按分享的——

研究結論真假新聞與性別這二個因子對於分享意圖的變異數分析，真假新聞主要效應…

 • 新聞真實性主效應顯著，F(1, 69) = 35.98，p < .001。
 • 性別主效應不顯著，F(1, 69) = 0.70，p = .41。
 • 交互作用亦不顯著，F(1, 69) = 1.96，p = .17。

在感知為真方面，參與者普遍認為真

新聞較可信，且性別在特定新聞類型

下可能呈現差異，例如男性在真新聞

條件下的準確感知較高。相較之下，

新聞真偽與性別對分享意圖皆無顯著

影響，顯示人們是否願意分享新聞，

並不受到這些因素的明顯干擾。         


