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研究動機與⽬的
○ 探討⾼低吸引⼒⼈像刺激與記憶⼒的影響，並了解在看到不同程度的吸引⼒⼈像刺激對於記憶程度

是否有所影響，且影響程度的多寡，藉此探究是否能提供⽇後研究學習記憶的新⽅法。
○ 男性可能會散發出良好的⼼理屬性（例如記憶⼒）來獲得特定的好處（Baker, 2015）。我們認為，在

社會⽂化下，⼥性對於⼈類臉孔的感受度較男性⾼，因此⼥性相較男性對於外貌妝容更注重。
研究假設＆預期
○ ⼥性觀看⾼吸引⼒⼈像，對提升記憶⼒的影響最⼤。預期交互作⽤請⾒圖⼀

研究材料：
○ 參與者：為年滿20歲之中華⺠國⼤專院校⽣
○ ⼈像圖⽚：⾼、低吸引⼒⼈像，各10張
○ 故事內容：《天王星：最冷的⾏星》

（擷取⾃ Star Walk 中⽂章）
○ 單選題閱讀測驗 13 題
○ 詳情可參閱以下 QR Code

研究流程：
1. 實驗程式：PsyToolkit 線上實驗連結
2. 隨機分派：電話尾數

奇數：⾼吸引⼒組；偶數：低吸引⼒組
3. 觀看其組別的影⾳內容
4. 回答單⼀選擇題
5. 收案後抽3名參與者，贈與禮品。

單⼀選擇題實驗連結

⾼吸引⼒⼈像圖⽚ 低吸引⼒⼈像圖⽚
男性 次⾼ 次低
⼥性 最⾼ 最低

⽂章內容

研究結果
○ 以下為總收案⼈數及答對題數之平均數與標準差。

○ 本研究採⽤參與者間⼆因⼦變異數分析（Two way
ANOVA）分析⽐較男性與⼥性觀看⾼低吸引⼒⼈像圖
⽚的差異。

○ 本研究在性別、觀看⾼低吸引⼒影⽚以及前兩者之交
互作⽤的操弄下，記憶⼒程度皆沒有顯著影響。

Ø 性別：F(1,58)=.039，p=.844
Ø 觀看⾼低吸引⼒影⽚：F(1,58)=.971，p=.329
Ø 性別*觀看⾼低吸引⼒影⽚：F(1,58)=.459，p=.501

結論與討論
○ 本研究結果並未⽀持⼥性觀看⾼吸引⼒⼈

像，對提升記憶⼒的影響最⼤。未達顯著
原因可能是參與者⼈數的不⾜，建議⽇後
可針對參與者⼈數的提升做補強。

○ 雖然未達顯著，但從資料中「⼥性答題情
況的差異>男性」，因此有符合⼥性參與者
較受到⾼低吸引⼒⼈臉影響的趨勢。

下圖為參與者觀看到之影⽚畫⾯
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⾼吸引⼒⼈像圖⽚
M(SD)

低吸引⼒⼈像圖⽚
M(SD)

合計
M(SD)

男性
(20⼈) 6.50 (3.50) 6.30 (2.16) 6.40 (2.83)

⼥性
(42⼈) 6.81 (2.07) 5.73 (2.08) 6.14 (2.12)

合計
(62⼈) 6.69 (2.65) 5.89 (2.09) 6.23 (2.35)

N=62

○ 本研究之交互作⽤圖，請⾒下圖⼆
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實驗連結 觀看影⽚ 回答問題


